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Antwoord op vraag nr. 0354 van de heer Luk Van Biesen.
***************************************************************************

In antwoord op de gestelde vragen heb ik de eer
het geacht lid het volgende mee te delen.

Het is nuttig er aan te herinneren dat het
essentieel kenmerk van niet geadresseerd
drukwerk erin bestaat dat dit geen adres bevat.
Het betreft dus een mededeling die niet
opgesteld wordt om gericht te worden aan een
welbepaald persoon. Dit geldt zowel voor niet-
geadresseerde zendingen van politieke partijen,
gratis persbladen als gemeentelijke
informatiebladen  en  andere  publicitaire
documenten.

De aangehaalde problematiek heeft naar mijn
oordeel te maken met de zogenaamde “geen
reclame” stickers die door uitgevers, associaties
of officiéle instanties ter beschikking gesteld
worden van de bewoner. Het doel van de
stickers bestaat in het selecteren van de type
zendingen die een bewoner al dan niet wenst te
ontvangen in zijn brievenbus : reclame, gratis
pers of andere informatie.

Door het BIPT werd in 2001 een rondetafel
opgestart met als doel te komen tot een meer
gestandaardiseerde  regeling  inzake  het
aanbrengen  van  anti-reclame  stickers
(“reclame”, “gratis pers”, “info”) gekoppeld aan
het verplicht gebruik van een logo op de
zending waarbij de uitgever aangeeft tot welke
categoriec de zending behoort. Aldus werd
overwogen een samenwerkingsakkoord te
sluiten. Ondanks diverse overlegvergaderingen
met de betrokken actoren in de sector en de
gewesten is tot op heden geen sluitende
oplossing gevonden.

Meer eenduidige definities lijken mij geen
oplossing te bieden. Het probleem ligt namelijk
niet bij het opstellen van correcte definities,
maar wel bij de uitvoerbaarheid. Om het
systeem werkbaar te kunnen maken voor de
uitreikende operator, zou de uitgever op het

En réponse a ses questions, j’ai 1’honneur de
communiquer les éléments  suivants &
I’honorable Membre.

Il est utile de rappeler que la caractéristique
essentielle des imprimés non adressés réside
dans le fait qu’ils ne comportent pas d’adresse.
1l s’agit donc d’une communication qui n’a pas
¢té rédigée a I’intention d’une seule personne.
Cette définition s’applique tant aux envois non
adressés émanant de partis politiques et
dépliants gratuits qu’aux journaux
d’information communaux et autres documents
publicitaires.

A mon avis, le probléme évoqué est dii aux
autocollants "pas de publicité” qui ont été mis a
la disposition de I’habitant par les éditeurs, les
associations ou les instances officielles.
L’objectif de ces autocollants est de
sélectionner le type d’envois que I’habitant
souhaite recevoir ou non dans sa boite aux
lettres : publicité, presse gratuite ou autres
informations.

Une table ronde a été lancée en 2001 par I'IBPT
en vue de parvenir & une réglementation
davantage standardisée en matiére d’apposition
« d’autocollants anti-publicités »
(« publicités », « presse gratuite »,
« informations »)  associée a I’utilisation
obligatoire d’un logo sur I’envoi permettant a
I’éditeur de définir clairement la catégorie de
I’envoi. Il a donc été envisagé de conclure un
accord de collaboration. Malgré plusieurs
réunions de concertation avec les acteurs
concernés dans le secteur et les régions, aucune
solution définitive n’a été trouvée.

Des définitions plus univoques ne me semblent
pas offrir de solution. En effet, le probléme ne
réside pas dans la rédaction de définitions
correctes mais bien dans leur faisabilité. Pour
rendre le systéme opérationnel pour 1’opérateur
distributeur, I’éditeur devrait indiquer lui-méme





[image: image2.jpg]document zelf moeten aangeven tot welke
categorie die zending behoort. Dit systeem
cregert een betere rechtszekerheid ~ voor
iedereen. Gelet immers op het hoge aantal niet
geadresseerde zendingen —met verschillende
types ~ van inhoud  en verschillende
dekkingszones (van lokaal tot nationaal), is dit
de enige werkbare oplossing om aan de uitreiker
de mogelijkheid te bieden om tegemoet te
komen aan de wens van de particulier die een
sticker aangebracht heeft waarbij in elk geval
hij informatie blijft ontvangen.

Tenslotte deel ik ~u  mee wat
verkiezingsdrukwerk betreft, het
beheerscontract tussen de Staat en De Post
voorziet in een verplichting voor De Post om
verkiezingsdrukwerk in alle bussen te verdelen
gedurende de verkiezingsperiode.

dat

sur le document & quelle catégorie appartient
Penvoi. Ce systeme créerait une séeurité
juridique accrue pour tous. Toutefois, vu le
nombre élevé d’envois non adressés de types
différents, de contenus différents et de zones de
couverture différentes (de locale a nationale), il
sagit de la seule solution envisageable pour
permettre au distributeur de répondre aux
souhaits du particulier qui a appliqué un
« autocollant », mais qui continuera en tout cas
2 recevoir des informations.

Enfin, je me permets de vous signaler que le
contrat de gestion entre I'Etat et La Poste
prévoit, pour les imprimés électoraux, une
obligation pour La Poste de distribuer les
imprimés €lectoraux dans toutes les boites
durant la période électorale.

De Minister, Le Ministre,




